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“Estimular el aprendizaje de conceptos básicos sobre medio ambiente para crear contenido 

digital por estudiantes de publicidad y marketing digital de la Escuela de Educación Superior 

Tecnológica Privada Toulouse Lautrec”. 

Demostrar que alumnos de la carrera de publicidad y marketing digital, cuando son 

estimulados para investigar sobre temas en medio ambiente, con la conducción del docente, 

se identifican con la problemática generando interés en el tema el cual les sirve para generar 

contenido relevante para medios digitales, en el formato que crean conveniente, dando a 

conocer aspectos sobre las buenas prácticas y el cuidado del entorno en el que debemos estar 

comprometidos para preservar nuestro espacio socio y medio ambiental.      

Esta investigación nace como resultado de ver en alumnos, de ciclos anteriores, no conseguir 

trasladar la información necesaria para desarrollar contenido en distintas plataformas digitales 

sobre aspectos socio y medio ambientales. 

La muestra fue con 85 alumnos(as) en un rango etario entre 17 y 34 años, del ciclo 2021.02 

(entre los meses de agosto y diciembre) del primer, segundo, cuarto y sexto ciclo quienes 

cursan la carrera de Publicidad y Marketing Digital (PMD), en la Escuela de Educación 

Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec en la ciudad de Lima, Perú. 

Palabras clave 

#compromisoambiental #contenidodigital #culturaambiental  

#medioambiente #proteccionambiental #publicidadymarketingdigital 

Título y resumen 
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"Stimulate the learning of basic concepts about the environment to create digital content by 

students of advertising and digital marketing of the School of Private Technological Higher 

Education Toulouse Lautrec". 

Show that students of the career of advertising and digital marketing, when they are stimulated 

to investigate issues in the environment, with the leadership of the teacher, identify with the 

problem generating interest in the subject which serves them to generate content of interest 

for digital media, in the format they deem appropriate, to publicize aspects about good 

practices and care for the environment in which we must be committed to preserve our socio 

and environmental space.       

This research was born as a result of seeing in students, from previous cycles, not being able 

to transfer the necessary information to develop content on different digital platforms on 

socio-environmental aspects. 

 

The sample was with 85 students in an age range between 17 and 34 years, del cycle 2021.02 

(between the months of August and December) of the first, second, fourth and sixth cycle who 

study the career of Advertising and Digital Marketing (ADM), at the School of Private 

Technological Higher Education Toulouse Lautrec in the city of Lima, Peru. 

 

 

Keywords 

#advertisinganddigitalmarketing #digitalcontent #environmental 

#environmentalcommitment #environmentalculture #environmentalprotection 
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El daño al medio ambiente es resultado de la irresponsabilidad en nuestras acciones, sobre 

todo desde inicios de la Revolución Industrial y por no haber previsto que, a la larga, la 

factura a pagar tendría un costo altísimo que comprometería a las generaciones que nos 

sucederán, incluso desde mucho antes que estas nacieran. La expectativa de esta 

investigación es demostrar el beneficio a obtener cuando se genera interés y motiva a los 

alumnos(as) en la creación de contenido digital y entender cómo proponer una didáctica 

que estimule a los estudiantes de la carrera de Publicidad y Marketing Digital (PMD) para 

que apliquen los conocimientos adquiridos en la Escuela, independiente del ciclo en el que 

estudien, y generen contenido propio resultado de la investigación previa y la reflexión en 

los temas, logrando que este aprendizaje influya en el talento creativo de cada uno de los 

estudiante y sean estos capaces de presentar resultados de manera coherente al crear 

contenidos para redes sociales; para esto, el docente a cargo debe conducirlos para lograr 

material disruptivo que contribuya a difundir información sobre cultura ambiental y la 

importancia en la preservación del espacio en que vivimos. 

 

Estado del arte y definición de tendencias 

Los temas a tratar dentro del marco de la protección ambiental y que fueron materia de 

investigación y creación de artículos relacionados para la revista online fueron: uso 

adecuado de los desechos generados, consumo de papel, consumo de productos 

sustentables, ahorro de energía eléctrica, espacios verdes, ahorro del agua, sumados a 

temas socio ambientales tales como: calentamiento global, consumo sostenible, 

contaminación marina y delitos contra la fauna y la flora silvestre. A los involucrados se 

les hizo una encuesta de entrada para evaluar sus conocimientos previos sobre el tema; 

para completar esta investigación se ha revisado bibliografía nacional e internacional, 

además de colocar como muestra el resultado del proyecto que ha sido la presentación del 

trabajo previo de información y luego la revista online desarrollada por los mismos 

alumnos para uso y difusión interna en la Escuela. La oportunidad como estrategia de 

negocio para la Escuela Toulouse Lautrec es demostrar, tanto al público potencial y marcas 

comerciales asociadas a la Escuela, que los alumnos son capaces de presentar al mercado 

material de interés y primera calidad, mucho antes incluso de egresar de la institución, 

promoviendo con pruebas lograr el interés por querer estudiar ahí. 

  

Resumen ejecutivo 
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Estimular el aprendizaje en conceptos básicos en medio ambiente y desarrollo sustentable 

es, hoy por hoy, perentorio en cada uno de nosotros, porque debemos ser conscientes que 

afecta al entorno en el que vivimos y lo que se quiere demostrar es que, motivando al 

estudiantado durante el proceso enseñanza-aprendizaje a nivel superior, consiguen no solo 

interiorizar la relevancia de este tema y, además, generar contenido que la Escuela puede 

usar como material de promoción en el área de marketing y difundir la labor tanto 

educativa como de bien social, tal como se hizo en el ejercicio materia del presente estudio 

con los alumnos de la carrera de Publicidad y Marketing Digital (PMD) en la Escuela de 

Educación Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec. 

 

Lo más resaltante es demostrar que en la Escuela nos ocupamos de formar estudiantes 

comprometidos no solo con la ética de su futura profesión, sino que también velamos por 

contar con egresados que lleven en su ADN propósito de ser cada vez mejores y aportar 

en la sociedad como personas conscientes y que cuidan el mundo en que viven y se 

desenvuelven. 

 

Descripción del contenido: 

          1. Introducción: Se describe el contexto de la situación problemática, la 

justificación e importancia de la investigación, así como el planteamiento e hipótesis. 

   2. Marco teórico: Antecedentes de la investigación (nacionales e 

internacionales), las bases teóricas, glosario de términos y el concepto y operalización de 

la variable en estudio. 

   3. Desarrollo de la investigación: En el que se plantea el objetivo general y los 

objetivos específicos, el período y lugar donde se desarrolla la investigación, el diseño 

metodológico, el desarrollo de contenido y resultados y el análisis y síntesis de los mismos. 

   4. Conclusiones: Comentarios sobre los objetivos planteados de la investigación, 

para finalmente dar a conocer recomendaciones que se han obtenido de la misma. 

   5. Resultados: Se proponen recomendaciones basadas en el análisis y la propuesta 

gerencial compatible con esta investigación. 

   6. Bibliografía: Detalle de la bibliografía revisada para presentar este trabajo de 

investigación. 

   7. Referencias: Evidencia en imágenes del resultado final materia prima de esta 

investigación que fue la revista online. 
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1.1 Descripción del problema 

Para estimular el aprendizaje de conceptos básicos sobre medio ambiente y desarrollo 

sustentable y generar contenido digital de interés, se necesita motivar la importancia de la 

educación ambiental a todo nivel. Lo relacionado con la sustentabilidad y la sostenibilidad 

nos hace responsables en asegurar un futuro para nuestra existencia tanto como seres 

humanos y como parte de esta sociedad. 

 

La aparición del internet cambió nuestra manera de ver las cosas en un rango de 180 

grados, así como obtener una nueva manera de comunicarnos, una forma que va mucho 

más allá de aquellos medios tradicionales tales como: el cine, la radio, la prensa y sobre 

todo la televisión, no porque los haya desplazado, sino porque internet permite establecer 

un contacto directo e individualizado a la vez que elimina fronteras culturales e/o 

idiomáticas y sobre todo, es la matriz para presentar la comunicación en distintas 

plataformas según sea la edad o el interés de quienes vean los contenidos de cada una. 

 

Las redes sociales ofrecen a los usuarios el lograr comunicarse con otros de manera 

inmediata, a través de espacios virtuales sin interesar en qué lugar del planeta nos 

encontremos, por lo tanto forman parte indispensable de la vida diaria en las personas con 

una alta penetración en el público sino que se ha intensificado, no solo como resultado del 

confinamiento consecuencia de la pandemia, sino también por el uso obligado de aplicar 

estas herramientas para manejar procesos educativos de aprendizaje en distintos grados y 

a todo nivel.  

 

Las variables de esta investigación: estimulación del aprendizaje en conceptos básicos 

sobre medio ambiente para la creación de contenido digital en quienes cursan la carrera de 

publicidad y marketing digital apunta a que los nuevos profesionales de este oficio sean 

capaces de generar material que ayude a cuidar nuestro espacio a futuro. Es así que no 

podemos quedar ajenos a la importancia de ser transmisores de estrategias para preservar 

el medio ambiente y proponer tácticas que se orienten al conocimiento de esta 

problemática.  

 

             1. Introducción  
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Desde mi rol docente he visto la desinformación, en la mayoría de estudiantes de la Escuela 

de Educación Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec, a quienes les es difícil 

identificar temas relacionados con la preservación del medio ambiente. Pero, por otro lado, 

destaca el interés que descubrí en los mismos por querer obtener resultados a favor de 

promocionar y difundir tanto consejos como recomendaciones, desde el oficio que 

estudian, para cuidar nuestro entorno y el planeta.  

 

Esta investigación busca demostrar que alumnos de estudios superiores, como en este caso 

estudiantes de la Escuela de Educación Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec, 

son capaces de crear, después de recibir el estímulo por parte del docente, un proyecto no 

solo con contenido de interés sino comprometido y relacionado a temas de protección 

ambiental y en el que la participación en trabajo colaborativo de alumnos(as) de distintos 

ciclos académicos incentivan el talento y la aplicación de conocimientos adquiridos,  

presentado en contenido de interés para redes sociales.  

 

1.2   Formulación del problema 

1.2.1 Problema general 

¿El aprendizaje de conceptos básicos sobre medio ambiente es estímulo para la 

creación de contenido digital por parte de los estudiantes de la carrera de publicidad 

y marketing digital de la Escuela de Educación Superior Tecnológica Privada 

Toulouse Lautrec? 

 

        1.2.2.  Problemas específicos 

• ¿Qué nivel de conocimiento sobre conceptos básicos de medio ambiente 

para el desarrollo de contenido digital tienen los estudiantes de la carrera de 

publicidad y marketing digital de la Escuela de Educación Superior 

Tecnológica Privada Toulouse Lautrec? 

• ¿Cómo estimular el aprendizaje de conceptos básicos sobre medio ambiente 

para crear contenido digital de interés en estudiantes de la carrera de 

publicidad y marketing digital de la Escuela de Educación Superior 

Tecnológica Privada Toulouse Lautrec? 
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1.3     Objetivos 

1.3.1 Objetivo general 

Determinar que el aprendizaje de conceptos básicos sobre medio ambiente es 

estímulo para crear contenido digital en los estudiantes de la carrera de publicidad 

y marketing digital de la Escuela de Educación Superior Tecnológica Privada 

Toulouse Lautrec. 

 

1.3.2 Objetivos específicos. 

• Identificar el nivel de conocimiento sobre temas de medio ambiente para el 

desarrollo de contenido digital tienen los estudiantes de la carrera de 

publicidad y marketing digital de la Escuela de Educación Superior 

Tecnológica Privada Toulouse Lautrec. 

• Identificar cómo estimular el aprendizaje de conceptos básicos sobre medio 

ambiente para crear contenido en estudiantes de la carrera de publicidad y 

marketing digital de la Escuela de Educación Superior Tecnológica Privada 

Toulouse Lautrec. 

 

1.4     Hipótesis 

El aprendizaje de conceptos básicos sobre medio ambiente es estímulo para crear 

contenido digital en los estudiantes de la carrera de publicidad y marketing digital 

de la Escuela de Educación Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec. 

 

1.5     Justificación 

Al despertar interés en el aprendizaje sobre conceptos básicos de medio ambiente 

en alumnos(as) de la carrera de publicidad y marketing digital de la Escuela de 

Educación Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec, contribuye a que luego 

estos generen contenido digital de relevancia. El resultado de realizar una encuesta 

de conocimientos previos con los involucrados y mostrar los resultados, tanto de la 

investigación como el trabajo final de ciclo, genera precedente para que el resto de 

docentes de la Escuela, se sume a esta iniciativa proponiendo actividades que 

involucren a todos los alumnos, de las diferentes carreras que ofrece la Escuela, 

teniendo como objetivo el concientizar en temas vinculados al bienestar común de 

la vida en sociedad. 
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             1. Introducción  

 

2.1     El Medio Ambiente, contaminación ambiental, desarrollo sustentable y crisis ambiental 

 

 2.1.1 Definición 

Entendamos que para el concepto de medio ambiente es válido citar lo que menciona 

(Miranda Tham, 2019): 

“El concepto de medio ambiente implica una concepción antrópica dinámica referida a 

un sistema adaptativo complejo cuyos componentes básicos son una población humana 

con sus elementos sociales, además de las personas y sus diferentes formas de 

organización, todo lo producido por el ser humano, su cultura, ciencia, tecnología, 

relaciones sociales y otros; un entorno geográfico con elementos naturales, todo lo que 

existe en la naturaleza viviente y no viviente, mucho de lo cual se identifica como 

recursos naturales; y una gama infinita de interrelaciones entre ambos elementos. El 

concepto se completa con un espacio y un tiempo determinados en los cuales se dan y 

se manifiestan las causas y los efectos de esas interacciones (Pucamayo y Solís, 2005)” 

(pág. 17). 

 

Esto avala la reflexión sobre el tema y buscar impulsar el interés en los estudiantes de 

educación superior por ser un tema de índole mundial, (Berdugo Silva, 2017) dice: 

“La educación ambiental ha tomado relevancia en las Instituciones de Educación 

Superior (IES) como un factor importante en el desarrollo de acciones sustentables, dado 

que despierta una conciencia racional en los sujetos sobre sus actos y su relación con el 

medio ambiente. La formación de esta conciencia lleva a generar grandes procesos 

reflexivos y de cambio en la cotidianidad del hombre, y lo invita a repensar sus actos 

para disminuir la contaminación y los daños producidos por las malas prácticas 

medioambientales.” (pág 128) 

 

Por lo tanto, la educación ambiental implica un compromiso real de quienes conformamos 

la sociedad, más aún de quienes tenemos responsabilidad docente, y que seamos 

generadores de propuestas para lograr aprendizajes significativos en nuestros alumnos y 

que sean ellos mismos quienes transmitan ese conocimiento a través de contenidos de 

interés en la plataforma digital que elijan, aplicando lo aprendido en la carrera de 

publicidad y marketing digital a manera de ejercicio creativo. 

             2. Marco teórico  
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 2.1.2 Contaminación Ambiental 

Entendamos que hablamos de contaminación ambiental cuando hay elementos que son 

dañinos para la salud de la vida humana / animal y vegetal del entorno. (Miranda Tham, 

2019) cita a Calero (2002) quien define:  

“Es también la incorporación a los cuerpos receptores de sustancias sólidas, liquidas o 

gaseosas, o mezclas de ellas, siempre que alteren desfavorablemente las condiciones 

naturales del mismo, o que puedan afectar la salud, la higiene o el bienestar del público”. 

(pág 17) 

 

 2.1.3 Desarrollo sustentable 

Tenemos que tomar conciencia que somos nosotros mismos quienes hemos afectado tanto 

biológica, física y socioeconómicamente los recursos de nuestra naturaleza dañando 

nuestra vida en el planeta y eso se refleja en los elementos que conforman tales recursos y 

que impacta agresivamente en nuestro futuro ya ni siquiera a largo o mediano plazo sino 

en el corto e inmediato. 

 

Finalmente, (Rojas Hernández, 2003) indica que todo modelo de desarrollo sustentable 

debe tomar como premisa los valores éticos ambientales que son: respeto a la naturaleza y 

sus propias leyes de conservación y reproducción; respeto a los derechos humanos, respeto 

a la libertad; garantía al acceso igualitario a la educación, salud, infraestructura y 

recreación; derecho a participar democráticamente y a decidir en los asuntos públicos 

fundamentales que le conciernen como sujeto y ciudadano. De ahí la importancia que 

éticamente exista un compromiso de los jóvenes estudiantes con el mundo y la sociedad. 

 

         2.1.4 Crisis ambiental  

La crisis provoca caos, desorden, escasez. Es mandatorio el que sepamos identificar que 

la extinción de las especies ocurre por diversos factores como el destruir la capa de ozono, 

incremento de lluvias, tormentas y ventiscas; calentamiento global que se evidencia en el 

derretimiento de los polos, entre otros. Tal como menciona (Significados.com) la 

irresponsabilidad humana ocasiona desastres tales como derrames petroleros o accidentes 

en plantas nucleares por mencionar algunos. 
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         2.1.5 La Educación Ambiental 

        2.1.5.1 Definición 

Como todo proceso de aprendizaje, la educación ambiental se propone buscar 

soluciones a los conflictos socio ecológicos, formando valores éticos y de 

comportamiento de la población y, sobre todo, siendo conscientes de la 

importancia del compromiso de cada uno de nosotros con la protección de las 

especies. (Rojas Hernández, 2003) menciona que: “Esta concepción educativa, 

surge como resultado de innumerables reuniones gubernamentales sobre la 

problemática ambiental y la búsqueda de soluciones tendientes al mejoramiento 

de la vida en el planeta” 

      

        2.1.5.2 Origen 

(Arboleda Paredes, 2019)  comenta que el mundo comienza a tomar interés en el 

tema ni bien culminada la Segunda Guerra Mundial, pero es partir del año 1972, 

cuando la ONU declara el 5 de junio como Día Mundial del Medioambiente, 

efemérides que se observa como de gran interés para contar con una plataforma 

global que fomente la toma de conciencia y la acción con respecto a temas cada 

día más urgentes. Es la misma autora quien citando a (Novo, 1988) dice:  

"...Lograr que la población mundial tenga conciencia del medio ambiente 

y se interese por él y por sus problemas conexos y que cuente con los 

conocimientos, aptitudes, actitudes, motivación y deseo necesarios para 

trabajar individual y colectivamente en la búsqueda de soluciones a los 

problemas actuales y para prevenir los que pudieran aparecer en los 

sucesivos..." (pág. 23). 

 

    2.1.5.3 Historia 

(Miranda Tham, 2019) indica que UNESCO tuvo a cargo la primera conferencia 

intergubernamental sobre el medio ambiente y el desarrollo en el año 1968 lo que 

dio origen a crear el Programa sobre el Hombre y la Biosfera (MAB); paso previo 

a la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Medio Humano en Estocolmo, 

entre el 5 y 16 de junio de 1972, en el que se crea el Programa de Naciones Unidas 

para el Medio Ambiente (PNUMA), el cual tomaba acción en aspectos relevantes 

tales como: ecosistemas terrestres, medio ambiente, desarrollo, océanos, energía 

y desastres naturales (PNUMA, 1972) (pág. 18). 
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2.2 Conocimiento 

2.2.1 Definición 

(Rincón, 2017) citando a Davenport y Prusak (2001) menciona que es un 

conjunto conformado tanto por valores y experiencia, por lo tanto, está 

determinado por la inteligencia colectiva. El intercambio de conocimiento, tal 

como indica (Chunga Chinguel, 2016), permite a las comunidades involucradas 

establecer relaciones que sean de interés. 

 

2.2.2 Conocimiento Ambiental 

2.2.2.1 Definición 

“El conocimiento ambiental ofrece nuevas interpretaciones, nuevas 

compresiones del mundo y de la acción humana” (Rojas Hernández, 2003, pág 

17) es por esta razón que debemos comprender estas alteraciones que afectan no 

solo al mundo natural sino también los aspectos ambientales y socio económicos. 

 

2.2.2.2 Funciones 

(Miranda Tham, 2019, pág. 28) citando a Holahan (1991) menciona que el 

conocimiento ambiental tiene las siguientes funciones: a. Orientación de las 

acciones de los individuos, que es el conocer dónde están ubicados los recursos 

tanto materiales como sociales y b. Desarrollo de la comunicación, porque otorga 

una función mediadora de la actividad que ejecuta. 

 

2.2.2.3 Naturaleza 

Conocer de materia ambiental abarca aquellos conocimientos adquiridos durante 

la historia misma de la humanidad (Miranda Tham, 2019, pág. 29) 

 

2.2.2.4 Dimensiones 

(Miranda Tham, 2019) destaca lo mencionado por Pérez y Ponjuan (2016) 

citando a Zack (1998) en el que se considera cinco aspectos del conocimiento:  

a. Dimensión declarativa, Está referida al saber sobre. 

b. Dimensión procedimental, Se refiere al saber cómo. 

c. Dimensión causal, Concerniente al saber por qué. 

d. Dimensión condicional, Relacionado al saber cuándo. 

e. Dimensión relacional, Consiste en saber con qué o quién 
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2.3 Programa educativo 

2.3.1 Definición 

Sobre este concepto (Tejada Castañeda, 2014, pág. 14) nos dice que es un: 

“conjunto de acciones sistematizadas y planificadas que el docente elabora y 

ejecuta con el fin de mejorar la actitud de los educandos y se toma en cuenta el 

nivel literal, inferencial y crítico del desarrollo de la ejecución”  

 

2.3.2 Programa de educación ambiental 

2.3.2.1 Definición 

La educación superior se constituye en una entidad con una posición privilegiada 

para liderar y colaborar en la adaptación al cambio climático proveyendo, por 

ejemplo, programas de formación, centrando la investigación, o mejorando la 

integración de estudiantes y profesores, investigadores y profesionales en 

actividades de extensión relacionados a esta temática y por ello los docentes son 

los mejores llamados para impartir la conciencia ambiental tal como menciona 

(Arboleda Paredes, 2019, pág. 42) 

 

2.3.2.2 Características 

Para establecer e iniciar un plan de educación en aspectos ambientales debemos 

considerar factores que permitirán lograr alcanzar la debida competencia en los 

objetivos trazados, tal como indica (Miranda Tham, 2019, pág.32) mencionando 

lo establecido por Matthieu y Paz (2017) presentando las siguientes 

características: 

a. Partir de lo cercano: Teniendo en cuenta conocimientos previos de los 

destinatarios para su aprendizaje significativo. 

b. Espíritu crítico: Generar opiniones fundamentadas para lograr el cambio de 

actitud y comportamiento. 

c. Educación en valores: Aquellos contenidos procedimentales y actitudinales. 

d. Descentralización: Acorde al entorno y destinatarios. 

e. Interdisciplinar: Tener una materia específica naciendo de diferentes 

disciplinas para componer esa materia. 

f. Multidisciplinar: Fusionar los elementos de la educación ambiental en otras 

disciplinas. 
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g. Creatividad: Seleccionar recursos seleccionados para que estos sean eficaces e 

idóneos. 

h. Coherencia: Aquello que propicia que los elementos del programa se 

relacionen entre sí y establezcan relaciones de causa – efecto. 

i. Participación: Fomentar la intervención ciudadana por lo que debe ser diseñado 

en términos de educación para la acción. 

j. Flexibilidad: Adaptado tanto a las necesidades, características e intereses del 

grupo objetivo. 

k. Abierto: Receptivo a cualquier reajuste o rectificación por alguna razón 

imprevista 

 

2.3.2.3 Recomendaciones para elaborar programa para educación ambiental 

(Miranda Tham, 2019) menciona que la UNESCO (1977) ha sido quien 

determinó lineamientos para la ejecución de un programa de educación 

ambiental: 

a. Que sea un proceso permanente que se extienda a todas las edades. 

b. Que sea progresivo. 

c. Que promueva el interés, la toma de conciencia y la sensibilidad hacia el medio 

ambiente. 

d. Que relacione aspectos sociales e ideológicos al desarrollar soluciones 

científicas para los problemas ambientales. 

e. Que estudie a las comunidades en sus estados naturales. 

f. Que haga hincapié en los problemas del medio ambiente local y motive al grupo 

objetivo a encontrar los medios para enfrentar sus problemas, sin dejar de lado la 

perspectiva global de la problemática ambiental. 

g. Que permita un papel activo de las personas en el proceso educativo. 

h. Que forme dirigentes que contribuyan a la actualización de sus conocimientos, 

intereses, comprensión y aptitud para la enseñanza en materia de educación 

ambiental. 
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2.4   Sobre la Escuela de Educación Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec 

          2.4.1 Trayectoria 

Tal como indica su página web: https://www.toulouselautrec.edu.pe está ubicada 

en la ciudad de Lima, Perú, la Escuela cumple con el firme propósito de impulsar 

el desarrollo de todos los profesionales que quieran vivir de su pasión y 

transformar realidades agregando valor. Son 35 años de trayectoria y excelencia, 

impulsando los ideales y el futuro de los estudiantes para que, con creatividad, 

innovación y pensamiento estratégico; dejen huella y potencien el desarrollo del 

país. Es la primera escuela de educación superior peruana licenciada por el 

Ministerio de Educación y por ello otorga el grado de bachiller, equivalente al 

grado universitario, en solo 4 años, lo cual permite a sus egresados seguir estudios 

de posgrado, como maestrías y doctorados tanto en el Perú como el extranjero. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

              Figura # 1 – (Toulouse Lautrec, 2022) Cifras de éxito de la Escuela Toulouse Lautrec 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

               Figura # 2 – (Toulouse Lautrec, 2022) Beneficios de la Escuela Toulouse Lautrec  

https://www.toulouselautrec.edu.pe/
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           Figura # 3 – (Toulouse Lautrec, 2022)  

                                 Descripción de la carrera de Publicidad y Marketing Digital 

        

 

                Figura # 4 – (Toulouse Lautrec, 2022)  

                                     Convenios internacionales de la Escuela Toulouse Lautrec  



12 
 

 2.5   Antecedentes de la investigación 

       2.5.1 Antecedentes nacionales 

En el contexto de la educación ambiental, (Arboleda Paredes, 2019) en su tesis 

de maestría titulada: “Estrategias para desarrollar conciencia ambiental en 

estudiantes de biología de la universidad nacional Pedro Ruiz Gallo” señala que 

para el ministerio del ambiente la educación superior debe colaborar en la 

formación sobre temas relacionados al cambio climático siendo un factor que 

contribuirá a mejorar “la integración de estudiantes y profesores, investigadores 

y profesionales en actividades de extensión relacionados a esta temática y por 

ello los docentes son los mejores llamados para impartir la conciencia ambiental”.  

Así mismo la autora sostiene que: “Los desequilibrios que se presentan en el 

entorno ambiental han generado preocupaciones en las diferentes organizaciones 

y en los seres humanos (pág. 42). 

 

Por otro lado (Miranda Tham, 2019, pág.12) en su tesis de maestría titulada: 

“Programa de educación ambiental y sus efectos sobre el nivel de conocimiento 

ambiental de los alumnos de la asignatura de genética e histoembriología de la 

escuela profesional de medicina humana de la universidad privada Antenor 

Orrego de Trujillo” hace hincapié sobre la relevancia en fomentar la educación 

ambiental porque de esta manera los estudiantes profundizan en las causas y 

responsabilidades humanas que ha causado este desastre a nuestro ecosistema y 

además contribuye la desinformación de la opinión pública. 

 

En lo relacionado al plano digital destaca lo que sostiene (Rojas Oballe, 2020) en 

su tesis de maestría titulada: “La competencia digital en docentes y alumnos en 

la facultad de ciencias administrativas, universidad nacional de Piura, 2018” 

diciendo que la influencia que tienen las TICs en estudios superiores permite que 

el proceso de enseñanza – aprendizaje actúa a favor para que el estudiante realice 

trabajo de investigación a nivel de auto aprendizaje y que el docente debe no solo 

estar al día con técnicas de enseñanza a través de distintas plataformas digitales 

sino también ser propulsor para que los alumnos empleen las mismas como 

vitrina de exhibición de sus trabajos y creaciones. 
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Mientras tanto destaco lo que menciona (Aibar Ayquipa, 2017) en su tesis de 

maestría titulada: “Las competencias ecológicas del tratamiento de La basura y 

el desarrollo de las capacidades actitudinales para la conservación del medio 

ambiente” menciona que es fundamental el compromiso en formación educativa 

sobre protección ambiental puesto que esto hace que las personas se replanteen 

sus propios valores y fomenta actitudes que sean positivas para educar acerca de 

la protección de nuestro entorno. 

 

Finalmente (Taipe Huamaní, 2017) en su tesis de maestría titulada: “Relación de 

la noticia, como formato informativo de la televisión, con la cultura ambiental de 

los estudiantes del tercer ciclo de la facultad de ciencias de la comunicación de 

la universidad César Vallejo, sede San Juan de Lurigancho, frente a la gestión de 

los residuos sólidos, año 2017”  nos hace ver que los medios masivos logran 

generar impacto en las personas, sobre todo aquellos que cursan estudios 

superiores, y que es necesario que haya contenido educativo que aparezca en 

estos medios para así generar conciencia ambiental. 

 

            2.5.2   Antecedentes internacionales 

(Berdugo Silva, 2017) menciona en su artículo: “La educación ambiental en las 

instituciones de educación superior públicas acreditadas en Colombia” que la 

educación ambiental es aspecto a considerar para el desarrollo de acciones 

sustentables, motivando conciencia entre los estudiantes acerca de sus actos y su 

relación con el medio ambiente y hacerlos reflexionar para disminuir la 

contaminación y los daños producidos por las malas prácticas medioambientales.  

 

(Gértrudix Barrio, Esteban, Gálvez de la Cuesta, & Rivas Rebaque, 2017) dicen: 

“La innovación educativa como agente de transformación digital en la Educación 

Superior: acciones para el cambio” menciono como ejecutar la innovación 

educativa se transforma en herramienta esencial para la transformación digital y 

para lo cual requiere la participación de todos los agentes involucrados, y, de 

forma esencial, del cuerpo docente. Es destacable que los docentes temas de 

utilidad e interés para la comunidad, como en este caso la protección ambiental, 

empleando ya sea conversatorios de análisis, reflexión y de debate activo para 

intercambiar aspectos del aprendizaje y la importancia del contenido en la red. 
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Es (Tovar-Gálvez, 2017) quien en su artículo “Pedagogía ambiental y didáctica 

ambiental: tendencias en la educación superior” dice que para poder impartir 

conocimiento sobre educación ambiental en la educación superior primero 

debemos diseñar una encuesta que identifique la familiaridad de los encuestados 

con el tema y hasta qué punto están identificados con lo que acontece en el medio 

ambiente. 

 

(Abril Lancheros, 2018) para el tema de la motivación en el aprendizaje es válida 

la opinión en su artículo “Motivación del aprendizaje en línea” en el que señala 

que el estudiante necesita identificarse con temas que contribuyan a su 

aprendizaje virtual, sobre todo aquellos basados en fomentar el juicio crítico, el 

talento humano, pero sobre todo las habilidades destacables en aspectos 

relacionados a lo digital y la tecnología. 

 

En su estudio: “Educación Ambiental y Educación Social: el punto de vista de 

los estudiantes” (Perales Palacios, 2017) nos dice que el aspecto social es factor 

determinante para concientizar a los estudiantes en temas de educación 

ambiental, conclusión a la que llega luego de agrupar a los mismos y analizando 

sus comportamientos en torno a temas relacionados con el desarrollo sostenible. 

Los resultados son diferentes y van acorde con la realidad de cada entrevistado. 

 

 

     2.6    Definiciones conceptuales 

   Conceptos tomados de autores varios como:  

   (Aibar Ayquipa, 2017), (Taipe Huamaní, 2017), (Miranda Tham, 2019) y  

   (Guía ambiental de bolsillo, 2020) 

Aprehensión: Proceso simple del pensamiento por el que se capta (se comprende 

y se convierte en contenido mental) la información percibida. 

Audiencia: Referido a aquellas personas que presencian, un suceso, evento o 

acontecimiento. 

Cambio climático: Se le llama al conjunto de perturbaciones a gran escala que 

se han suscitado en el planeta a partir del uso desmedido de gases contaminantes. 

CO2: Compuesto natural esencial para el ciclo biológico de plantas y cosechas. 
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Competencia transversal TIC: Comportamiento eficaz y responsable en 

entornos virtuales. 

Comportamiento: Es la manera que tienen las personas, animales o cualquier 

organismo a reaccionar en relación al entorno que habitan o que los rodea. 

Comunicación visual: Es prácticamente todo lo que ven nuestros ojos. 

Comunidad virtual: Son personas y colectivos que logran vínculos (relaciones 

estables basadas en componentes cognitivos, sociales y afectivos) que se 

desarrollan a través de los entornos virtuales. 

Consolidación urbana: Función de orientar el afianzamiento y mantenimiento 

de las estructuras urbanas de la ciudad, garantizando coherencia entre la 

intensidad de uso del suelo y el sistema de espacio público. 

Conciencia ambiental: El origen etimológico de la palabra “Conciencia” nos 

remite al latín conscientia, término que define el conocimiento que el ser humano 

tiene de sí mismo y de su entorno, mientras que “ambiente”, integra todo el 

entorno que rodea al ser vivo, ese entorno puede ser biológico o puede ser social. 

Cultura digital: Se les dice a los estilos de vida, costumbres, conocimientos y 

competencias adquiridas por la interrelación entre seres humanos y las TIC en 

distintos ámbitos de la vida y su constante evolución. 

Desarrollo sostenible: Es aquel desarrollo que es capaz de satisfacer las 

necesidades actuales sin comprometer los recursos y posibilidades de las futuras 

generaciones. 

Desarrollo urbano: Se le conoce al proceso de adecuación y ordenamiento, 

mediante la planeación del medio urbano para el mejoramiento del medio 

ambiente y el mantenimiento de las ciudades en buenas condiciones de 

funcionamiento.  

Ecología: Ciencia que estudia las interrelaciones de los diferentes seres vivos 

entre sí y con su entorno. Estudia cómo estas interacciones entre los organismos 

y su ambiente afecta a propiedades como la distribución o la abundancia.  
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Ecosistema: Es el conjunto formado por los seres vivos y los elementos no vivos 

del ambiente y la relación vital que se establece entre ellos. sistema que está 

formado por un conjunto de organismos vivos (biocenosis) y el medio físico 

donde se relacionan (biotopo). Un ecosistema es una unidad compuesta de 

organismos interdependientes que comparten el mismo hábitat. Los ecosistemas 

suelen formar una serie de cadenas que muestran la interdependencia de los 

organismos dentro del sistema.  

Ecosistema virtual educativo: Conjunto organizado e interactivo de entornos 

virtuales, comunidades virtuales, procesos, servicios y organizaciones enfocado 

en el desarrollo del sistema educativo y que está integrado en la sociedad red 

Entorno virtual: Entorno proporcionado por las TIC (con o sin internet) donde 

las personas realizan sus procesos de información y comunicación a través de una 

interfaz soportada por dispositivos y conexiones.  

Entorno virtual de aprendizaje: Entorno virtual personal que permite al 

estudiante gestionar su propio aprendizaje de acuerdo con sus intereses, 

potencialidades y su contexto sociocultural 

Estrategia: Es un plan que especifica una serie de pasos o de conceptos nucleares 

que tienen como fin la consecución de un determinado objetivo. 

Estrategias TIC para la enseñanza-aprendizaje: Actividades TIC que se 

adaptan como estrategias de enseñanza y aprendizaje y que requieren 

necesariamente, para su cumplimiento, de los entornos virtuales. 

Ética: Rama de la filosofía relacionada con la naturaleza del juicio moral, que 

medita sobre lo que es correcto o incorrecto. 

Experimentación: Proceso de datos en condiciones controladas, verificar 

hipótesis y formular conclusiones provisionales basadas en sus datos, realizar 

manipulaciones, hacer sus propias observaciones, registrar datos y formular 

interpretaciones, con resultados del trabajo metódico y racional. 

Gestión ambiental: Es el conjunto de acciones encaminadas a lograr la máxima 

racionalidad en el proceso de decisión relativo a la conservación, defensa, 

protección y mejora del medio ambiente. 
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Información: Es un grupo organizado de datos procesados que integran un 

mensaje sobre un determinado ente o fenómeno. 

Medio ambiente: Es el espacio en el que se desarrolla la vida de los seres vivos 

y que permite la interacción de los mismos. 

Observación: Proceso de describir e identificar las características y cualidades 

de un objeto, hecho de un evento o situación de acuerdo a la problemática en una 

investigación en función de un objetivo mediante el pensamiento sensorial para 

identificar problemas e hipótesis. 

Plataformas de aprendizaje electrónico: Son espacios virtuales con servicios y 

aplicaciones para construir actividades y objetos virtuales de aprendizaje. 

Plan parcial: Instrumento por el cual se desarrollan y se complementan las 

disposiciones del Plan de Ordenamiento Territorial (POT), para áreas 

determinadas del suelo urbano o de expansión.  

Planes de renovación urbana o redesarrollo: Mejoramiento de las 

infraestructuras, equipamientos y espacio público necesarios para atender las 

nuevas densidades y usos del suelo asignados a la zona.  

Protección ambiental: Proteger y preservar el futuro de la naturaleza, el medio 

ambiente (la flora y la fauna, especies, los distintos ecosistemas, los valores 

paisajísticos, etc.) Es el uso racional y sostenible de los recursos naturales y el 

ambiente.  

Razonamiento: Es la capacidad del ser humano de que con un ordenamiento de 

sus pensamientos pueda generar una idea lógica. 

Recicla: Proceso de reutilización de los elementos y objetos de distinto tipo que 

son desechados. Desarrollar la sustentabilidad de aprovechar los recursos 

naturales del planeta. 

Red de ciudades: Establecer un espacio de integración, participación y diálogo, 

partiendo del reconocimiento de la integración regional y el rol activo que tienen 

los gobiernos locales como medios necesarios para avanzar en el desarrollo 

sostenible, el avance en el logro de metas sociales y la resolución de desafíos 

comunes. 
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Residuos sólidos: Materiales que se desechan luego de realizar un trabajo. 

Sensibilización: Es el paso que permite que las personas se predispongan a un 

cambio que les permita realizar actividades o conductas proambientalistas. Es la 

apertura de la razón hacia el respeto del entorno global y lo necesaria que es la 

participación para un ambiente de convivencia y de armonía hombre naturaleza. 

Sociedad: Totalidad de individuos que guardan relaciones los unos con los otros. 

Sociedad del conocimiento: Estado o etapa de una sociedad en donde la 

identidad personal y las actividades fundamentales se organizan en función de la 

gestión de conocimiento. 

Sostenibilidad o sustentabilidad: describe cómo los sistemas biológicos se 

mantienen diversos, materiales y productivos con el transcurso del tiempo. Se 

refiere al equilibrio de una especie con los recursos de su entorno. Por extensión 

se aplica a la explotación de un recurso por debajo del límite de renovación del 

mismo.   

Tecnología: Mejora u optimización de los procesos necesarios para la vida 

humana, a través de la articulación de procedimientos, trabajo organizado y 

aparatos o máquinas, estableciendo una relación de retroalimentación entre el ser 

humano y su entorno, a través de la virtualización ("imaginar posibilidades") y 

de la concretización o modelización ("realizar ideas").  

Tecnologías de Información y Comunicaciones (TIC): Procedimientos, 

sistemas, herramientas, aplicaciones y prácticas sociales y culturales que, en 

conjunto, generan y habilitan entornos construidos para que las personas 

interactúen con la información y la transformen, así como para programar y 

gestionar su comunicación, en un proceso de innovación y optimización 

permanente. 

Televisión: Es un sistema de transmisión de imágenes y sonido a distancia a 

través de ondas hertzianas. 

Turismo científico social: es modalidad de turismo orientada al fomento de una 

cultura turística y científica que permite conocer, compartir y valorar el origen, 

las costumbres, la sabiduría de un pueblo de forma creativa.  
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Valoración: La conciencia ambiental tiene un cuarto nivel de la toma de 

conciencia ambiental y es el asumir un compromiso, es valorar el medio 

ambiente, es reconocer la existencia de un problema del cual el sujeto no es ajeno. 

Valores: Son todos aquellos actos que permiten la libre convivencia de los seres 

humanos en el mundo.  

 

Figura # 5 (Guía ambiental de bolsillo, 2020, pág. 18)  
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             1. Introducción  

 

3.1    Objetivos 

3.1.1 Objetivo general 

Determinar que el aprendizaje de conceptos básicos sobre medio ambiente es 

estímulo para crear contenido digital de interés en los estudiantes de la carrera de 

publicidad y marketing digital de la Escuela de Educación Superior Tecnológica 

Privada Toulouse Lautrec 

 

3.1.2 Objetivos específicos. 

• Identificar el nivel de conocimiento sobre temas de medio ambiente para el 

desarrollo de contenido digital tienen los estudiantes de la carrera de 

publicidad y marketing digital de la Escuela de Educación Superior 

Tecnológica Privada Toulouse Lautrec 

• Identificar cómo estimular el aprendizaje de conceptos básicos sobre medio 

ambiente para crear contenido digital de interés en estudiantes de la carrera 

de publicidad y marketing digital de la Escuela de Educación Superior 

Tecnológica Privada Toulouse Lautrec. 

 

       3.2    Desarrollo del contenido 

         3.2.1   Educación en protección ambiental 

Entendamos que la protección ambiental es un trabajo que compete a cada uno 

de nosotros. Somos el resultado de un comportamiento irresponsable a la vez que 

destructor y depredador por parte del ser humano. Éticamente es imprescindible 

que hagamos una revisión en retrospectiva de nuestro accionar y tomemos 

conciencia que el tiempo apremia, la vida pasa, somos seres efímeros, pero a la 

vez una gran responsabilidad en dejar un mundo vivible para los que vayan 

quedando después.  

 

(Aibar Ayquipa, 2017) menciona que desde la década de los 60 ya se atisbaba la 

preocupación de compartir información relacionada con la educación ambiental, 

fue en la década de los años 70 que nos sumamos como país al llamado mundial 

por el cuidado del medio ambiente y es en esa época que comienza a tomar 

relevancia la palabra “ecología” y su repercusión en el plano económico. 

      3. Desarrollo de la investigación 
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Al revisar el texto de (Taipe Huamaní, 2017) citando a Román & Cuesta (2016) 

comenta que se debe concientizar a la población utilizando medios de 

comunicación con material que esté relacionado a la conservación del medio 

ambiente y destacando cuán importante es formar a las personas para que 

entiendan la problemática y corrijan su conducta para colaborar de esta manera 

en preservar el medio ambiente. 

 

Bajo esta perspectiva, la educación ambiental debe ser no solo prioridad sino de 

acción ejecutiva en el siglo XXI. Tanto así que (Miranda Tham, 2019) dice que 

la educación ambiental “se conceptualiza como un conjunto o secuencia de 

actividades educativas organizadas para desarrollar habilidades y actitudes 

necesarias para comprender y apreciar las interrelaciones entre el hombre, su 

cultura y sus entornos biofísicos” citando un documento de la UNESCO 

comprendido entre 1990 – 2006. 

 

Es por esta razón la importancia de potencias las acciones que realizan los 

alumnos de la carrera de Publicidad y Marketing Digital porque el desarrollo del 

aprendizaje de las competencias clave deben estar en correlato con una realidad 

que está en constante movimiento y por ende de cambio. El estudiante necesita 

dominar estas competencias demostrando que a través de la investigación pueden 

conseguir, contrastar, seleccionar, presentar y sobre todo generar contenido de 

interés de acuerdo al tema que sea materia de estudio. Y es aquí que el estímulo 

radica en hacerlos partícipe de manera activa en conocer las implicancias de la 

contaminación ambiental y ser agentes de cambio, propulsores y formadores de 

conductas a corregir en la comunidad en pro del bienestar del medio ambiente y 

asegurar nuestra tranquilidad y permanencia en el hemisferio.  

 

Tenemos que entender que es imprescindible que rompamos con paradigmas 

perpetuados como el consumismo compulsivo e innecesario, (Aibar Ayquipa, 

2017) dice que debemos cambiar “hacia un mundo de consumidores moderados 

y ambientalmente sostenibles”.  Si miramos atrás en el tiempo debemos ser 

conscientes en afirmar que nuestro descuido con la naturaleza está ahora 

haciendo estragos en los espacios de convivencia con nuestros congéneres.  
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Es nuestro deber sumarnos a la causa de convivir en armonía con el ambiente y 

para ello la educación ambiental es la que nos dará valores de solidaridad con 

todo ser vivo y los valores para respetar la naturaleza en toda su extensión.  

 

No debemos ni podemos olvidar que debemos tener muy en claro los elementos 

indispensables para un proceso correcto de aprendizaje que son:  

a) La interacción entre individuos, b) Los medios de interacción o herramientas 

a utilizar en el proceso, c) Contenidos que vayan acorde a las acciones a 

estructurar, d) Las actividades a desarrollar en un espacio ya sea presencial o 

virtual. Sumado a esto debemos mencionar que para cumplir con lo anterior 

mencionado se necesita un ambiente emocionalmente equilibrado que conlleve a 

que estos proyectos tengan respuesta positiva para la construcción del proceso 

enseñanza – aprendizaje. 

 

 3.2.2      Educación digital en protección ambiental 

Entendamos que la protección ambiental es un trabajo que compete a cada uno 

de nosotros. Somos, en muchos casos, el resultado de un comportamiento 

irresponsable a la vez que destructor y depredador por parte del ser humano. 

Éticamente es imprescindible que hagamos una revisión en retrospectiva de 

nuestro accionar y tomemos conciencia que el tiempo apremia, la vida pasa, 

somos seres efímeros, pero a la vez una gran responsabilidad en dejar un mundo 

vivible para los que vayan quedando después.  

Ya desde los años 80 se vislumbraba que la alta incidencia en acciones que 

deterioraban el medio ambiente iba a verse reflejado en problemas que 

demandarían el involucramiento no solo de científicos especializados sino 

también la toma de conciencia del ciudadano común y qué mejor que comenzar 

desde la escuela impartiendo conceptos sobre el tema. 

Es por esto que (Abril Lancheros, 2018) citando a González y Florez (2000, p. 

101-103), señala que: Un medio ambiente de aprendizaje es el lugar donde la 

gente puede buscar recursos para dar sentido a las ideas y construir soluciones 

significativas para los problemas. …Medio ambiente destaca al lugar o el espacio 

donde ocurre el aprendizaje. Los elementos de un medio ambiente son: el alumno, 
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un lugar o un espacio donde el educando actúa, usa herramientas y artefactos para 

recoger e interpretar información e interactuar con otros. 

No es casualidad entonces que (Perales Palacios, 2017) se ocupe del contexto 

educativo:  

“Cualquier problema ambiental convertido en objeto educativo, sea cual 

sea el ámbito espacial en el que se desarrolle la acción (local, regional, 

global), obliga a una práctica de contextualización y problematización que 

es, en esencia, una práctica de acción social o socioeducativa”  

Es indiscutible que el manejo de las redes sociales obliga a que, sobre todo los 

jóvenes, mantengan nuevo contenido en cada una de sus plataformas personales 

y en los que expresan, de manera tácita, sus sentimientos, acciones, emociones y 

por qué no también quejas y disconformidad con el mundo actual y la situación 

geo – socio – político – económico del mismo, a manera de bitácora o tal vez voz 

de protesta ante lo que acontece alrededor. 

Los educadores estamos obligados a reconocer las ventajas de la enseñanza 

virtual representan por ello un reto a cumplir para los usuarios de la red quienes 

utilizan las herramientas que les proporciona la facilidad de la infraestructura 

tecnológica y por lo tanto les es posible interrelacionarse en un marco 

completamente novedoso, diferente pero hoy por hoy indispensable para aplicar 

el proceso pedagógico. 

Para esto (Gértrudix Barrio, Esteban, Gálvez de la Cuesta, & Rivas Rebaque, 

2017) mencionan que lo siguiente encierra perfectamente cómo debe establecerse 

la relación estudiante – docente en contexto: “Se pone de manifiesto la necesidad 

de disponer de contenidos de calidad, de factura excelente, y que los materiales 

de aprendizaje respondan a las distintas necesidades y estilos de aprendizaje del 

alumnado. Igualmente, se hace hincapié en la relevancia de una buena 

tutorización argumentando que, si hay un tutor que guía en el aprendizaje y que 

responde a las dificultades del alumnado, muchas de las otras categorías 

funcionarán necesariamente mejor”. 
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 3.2.3      Motivación en temas de protección ambiental para educación digital 

Es (Tovar-Gálvez, 2017) quien a la letra indica: “El aprendizaje está enfocado a 

lograr la motivación y la atención de los sujetos hacia los temas a tratar, y para 

lograrlo es muy importante que la enseñanza se dé a través de la experiencia”. 

Comprendamos que para lograr concientizar a los estudiantes en temas tan 

importantes como el de la protección ambiental y sus implicancias en la vida de 

las personas debemos ser capaces de motivarlos transmitiéndoles el incentivo a 

investigar, descubrir, analizar y profundizar en estos puntos de manera que luego 

canalicen toda su creatividad en la realización de piezas a utilizar en alguna 

plataforma digital; como lo fue para este estudio el que desarrollaran artículos, 

notas, editoriales, amenidades, horóscopos y consejos de cómo ayudar al eco 

sistema desde casa, todo esto plasmado en el resultado del presente estudio que 

fue la primera edición de la revista online Ruta TLS publicada en diciembre del 

2021. 

(Arboleda Paredes, 2019) nos da un panorama sobre este paradigma indicando 

“uno de los problemas más dañinos es la débil conciencia para el cuidado del 

ambiente que muestran los seres humanos. El cambio climático no es originado 

por la naturaleza, es el resultado de la forma como los humanos piensan y realizan 

actividades para “aprovechar” los recursos naturales”. 

Claro ejemplo de esto podemos tomarlo de Colombia, país que se ocupa desde 

hace ya mucho tiempo del tema de protección ambiental y que promueve desde 

sus instancias gubernamentales el que las personas aprendan y entiendan sobre 

su realidad en el contexto en el que vive y se desarrolla; tal como lo citan 

(Berdugo Silva, 2017) 

…un proceso que le permite al individuo comprender las relaciones de 

interdependencia con su entorno, a partir del conocimiento reflexivo y 

crítico de su realidad biofísica, social, política, económica y cultural para 

que, a partir de la apropiación de la realidad concreta, se puedan generar 

en él y en su comunidad actitudes de valoración y respeto por el ambiente. 

(Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible, 2002. pp. 18-19) 
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Lo que está demostrado es que el sistema educativo que imperó durante casi toda 

la etapa del siglo XX se ha transformado en un espacio de aprendizaje constante, 

guiando al estudiante a ser capaz de construir su propio conocimiento acorde a 

sus necesidades (Colina, 2021, pág. 333) 

  3.2.4 Motivación en la investigación de temas de protección ambiental 

Es menestar que comprendamos que el principio de la educación radica en que 

está interesada en desarrollar el humanismo y los valores de la solidaridad, la 

libertad, la democracia y la responsabilidad ciudadana. (Rojas Hernández, 2003, 

pág 22) 

“Es por ello, que la educación en el presente debe orientarse 

científicamente hacia la preparación de individuos que no solamente 

aprendan y comprendan conocimientos, sino capacitarlos para 

incorporarse a la sociedad en condiciones de contribuir a mejorar el 

entorno y participar en las decisiones tecnocientíficas que las afectan. De 

allí que, se establece una interconexión entre el conocimiento que los 

individuos adquieren, el manejo que de ellos realizan y la forma cómo los 

utilizan para tomar decisiones respecto a los diversos problemas 

derivados del desarrollo científico-tecnológico” (Colina, 2021, pág 341). 

Finalmente este trabajo busca ensayar una propuesta a ser trabajada más adelante 

en el tiempo, en conjunto con las autoridades docentes de la Escuela, para que 

sirva de molde para investigaciones venideras que tengan como propósito crear, 

organizar, exponer, difundir y promocionar contenido para plataformas digitales 

que sean voz y testimonio de lo urgente que es para la sociedad estar no solo 

informados sino motivados a ejecutar acciones en beneficio de nuestro planeta. 

3.2.5 Evidencias de la investigación 

Al grupo materia de trabajo para esta investigación se le organizó para que 

busquen información sobre temas relacionados con el medio ambiente y los 

presentaran como preámbulo a la siguiente asignación que fue la de redactar su 

propio artículo para ser publicado en la revista online materia de este estudio. 

A continuación presento una de las evidencias presentadas por un grupo y luego 

veremos el artículo que decantó consecuencia de lo mencionado. 



26 
 

Evidencia # 01 – diapositiva 01 

  

 

 

Evidencia # 01 – diapositiva 02 
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Evidencia # 01 – diapositiva 03 

            

  

Evidencia # 01 – diapositiva 04 
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Evidencia # 01 – diapositiva 05 

 

 

 

Evidencia # 01 – diapositiva 06 
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Evidencia # 01 – diapositiva 07 

 

 

 

Evidencia # 01 – diapositiva 08 
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Evidencia # 02 – artículo de revista – tema: Agua 
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3.3    Diseño metodológico 

         3.3.1      Nivel de proyecto 

La investigación materia de este trabajo es descriptiva porque realiza una 

indagación, a manera de ejercicio, sobre la protección ambiental como estímulo 

para la ejecución de contenido digital por los estudiantes de la Escuela.  

 

         3.3.2      Diseño de la investigación 

Es una investigación de enfoque cualitativo entendiendo que se basa en la 

obtención de datos, en principio no cuantificables, basándonos en la observación. 

Este tipo de diseño nos ofrece información, en la que los datos obtenidos son 

subjetivos y poco controlables y no permiten una explicación clara de los 

fenómenos, pero sí nos centramos en aspectos descriptivos.  

 

         3.3.3      Diseño del enfoque 

Esta investigación es un estudio de caso puesto que se utiliza habitualmente en la 

investigación social, educativa, clínica y empresarial; suele incluir métodos 

cualitativos, pero a veces también se utilizan métodos cuantitativos. Lo 

importante es que sirve tanto para describir, comparar, evaluar y comprender 

diferentes aspectos de un problema de investigación. 

 

         3.3.4      Población y lugar de la investigación 

Para esta investigación trabajé con 85 alumnos y alumnas, estudiantes tanto del 

primer, segundo, cuarto y sexto ciclo, en un rango etario entre 17 y 34 años, 

quienes cursan la carrera de Publicidad y Marketing Digital (PMD) en la Escuela 

de Educación Superior Tecnológica Privada Toulouse Lautrec en la ciudad de 

Lima, Perú. 

 

         3.3.5      Período de la investigación 

Se trabajó en el lapso del ciclo 2021.02 - comprendido entre los meses de agosto 

a diciembre – mediante el uso de una encuesta de 18 preguntas, vía Google forms, 

para conocer el porcentaje de conocimiento de los alumnos en temas socio y 

medio ambientales.  
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          3.3.6      Resultados 

Las respuestas a la evaluación de conocimientos previos nos muestran un 

panorama inicial sobre el grado de conocimiento de los estudiantes ante diversas 

preguntas relacionadas con el problema ambiental materia de la presente 

investigación. La información gráfica que se presentará a continuación permitirá 

tener una aproximación en una idea rápida, precisa y clara sobre la muestra. Sobre 

esa información se procedió después a elaborar el plan de acción. 

  

           3.3.6.1   De la población y rango etario 
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  3.3.6.2   De la encuesta de conocimientos previos 

Gráfico 3 – encuesta pregunta # 1 

 

En la primera pregunta se les pide que identifiquen el color del depósito según sea el desecho.  

 

Gráfico 4 – respuesta A pregunta # 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

46 encuestados identificaron correctamente el tacho de color amarillo como depósito para 

plástico, madera y lata. 
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Gráfico 5 – respuesta B pregunta # 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

65 encuestados identificaron correctamente el tacho de color rojo como depósito para desechos 

peligrosos. 

 

 

Gráfico 6 – respuesta C pregunta # 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

48 encuestados identificaron correctamente el tacho de color celeste o azul como depósito para 

papel. 
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Gráfico 7 – respuesta D pregunta # 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

40 encuestados identificaron correctamente el tacho de color naranja como depósito para 

restos orgánicos 

 

 

Gráfico 8 – respuesta E pregunta # 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

33 encuestados identificaron correctamente el tacho de color verde como depósito para vidrio. 
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Gráfico 9 – respuesta F pregunta # 1 

 

43 encuestados identificaron correctamente el tacho de color gris como depósito para otro tipo 

de desechos diferentes a los mencionados en el cuestionario. 
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Gráfico 10 – encuesta pregunta # 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En la segunda pregunta se les pide que identifiquen el nombre exacto a separar basura.  

 

Gráfico 11 – respuesta pregunta # 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

Solo 32 encuestados identificaron correctamente la palabra “segregar” como el acto de separar 

la basura. Preocupa que 52 de los encuestados piensan que “reciclar” es separar. 
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Gráfico 12 – encuesta pregunta # 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En la tercera pregunta se les pide que identifiquen para qué se usa el aceite de palma.  

 

Gráfico 13 – respuesta pregunta # 3  

 

 

 

 

 

 

 

 

                

51 de los encuestados si conoce el uso que se le da al aceite de palma 
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Gráfico 14 – encuesta pregunta # 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En la cuarta pregunta buscamos saber la periodicidad en la compra de prendas. 

 

 

Gráfico 15 – respuesta pregunta # 4  

46 de los encuestados mencionan que no tienen un motivo marcado para comprar ropa y/o 

zapatos sino cuando se les presenta la oportunidad.  
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Gráfico 16 – encuesta pregunta # 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta pregunta se busca conocer que tan identificados están los encuestados con temas eco 

ambientales de relevancia. 

 

Gráfico 17 – respuesta pregunta # 5 

Preocupa que 57 de los encuestados desconozca el tema de las islas de plástico y por ende las 

implicancias que eso acarrea al medio ambiente. 
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Gráfico 18 – encuesta pregunta # 6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta pregunta se busca identificar que tan comprometidos están los encuestados con el tema 

del agua y su desperdicio innecesario. 

 

Gráfico 19 – respuesta pregunta # 6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Alarmante ver que la mitad de los encuestados no tienen conciencia sobre el agua y la 

importancia de cuidarla. 
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Gráfico 20 – encuesta pregunta # 7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta pregunta se busca identificar qué tanto conocemos del debido tratamiento de los 

desechos. 

Gráfico 21 – respuesta pregunta # 7 

 

 

 

 

 

 

 

 

La mitad de los encuestados acertó en que la caja de pizza vaya al tacho de basura, pero no 

porque sepan que cuando el cartón está manchado de grasa y/o aceite, es inútil colocarla en el 

tacho de reciclaje.  
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Gráfico 22 – encuesta pregunta # 8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta pregunta se busca identificar qué tanto conocen los encuestados sobre el compost. 

 

Gráfico 23 – respuesta pregunta # 8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

60 encuestados conocen lo que es el compost 
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Gráfico 24 – encuesta pregunta # 9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Esta pregunta busca conocer si saben realmente el uso del compost. 

 

Gráfico 25 – respuesta pregunta # 9 

 

 

 

 

 

 

                        

              

69 personas reconocen perfectamente lo que es el compost, casi un 10% más de aquellos que 

respondieron saber que era el compost sobre la pregunta anterior. 
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Gráfico 26 – encuesta pregunta # 10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se busca conocer la opinión de cada uno sobre utilizar ropa de segunda mano. 

 

Gráfico 27 – respuesta pregunta # 10 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                       

   61 personas indican que sí comprarían ropa usada o de segunda mano. 
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Gráfico 28 – encuesta pregunta # 11 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se busca conocer la opinión de los jóvenes a la hora de cambiar de ropa en el clóset. 

 

Gráfico 29 – respuesta pregunta # 11 

 

 

 

 

 

 

 

48 personas donarían su ropa frente a 17 que la vendería y 13 que la regalaría. 
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Gráfico 30 – encuesta pregunta # 12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se busca conocer el grado de conocimiento que tienen sobre este tema. 

 

Gráfico 31 – respuesta pregunta # 12 

 

 

71 de los encuestados 

sí conocen lo que son 

los gases de efecto 

invernadero, 

equivalente a un 84% 

del total. 
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Gráfico 32 – encuesta pregunta # 13 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se busca conocer el grado de conocimiento que tienen sobre este tema. 

 

Gráfico 33 – respuesta pregunta # 13 

 

17 de los 

encuestados 

conoce el uso 

que se le puede 

dar al aceite, 

preocupa leer 

que 55 de ellos 

piensa que 

pueden 

reutilizarlo. 
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Gráfico 34 – encuesta pregunta # 14 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Importante conocer si los encuestados saben la diferencia de los términos. 

 

Gráfico 35 – respuesta pregunta # 14  

 

 

 

 

 

 

 

 

Si sorprende que un poco más del 50% de encuestados pueda identificar que cualquiera de las 

opciones presentadas se le conoce como desecho. 
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Gráfico 36 – encuesta pregunta # 15 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La respuesta a esta pregunta permitirá saber el comportamiento de cada uno en casa. 

 

Gráfico 37 – respuesta pregunta # 15 

Con un 

universo de 57 

personas que 

botan diario 

basura en casa, 

vemos que hay 

que educar 

sobre el 

perjuicio de 

botar 

indiscriminadamente 

en casa. 
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Gráfico 38 – encuesta pregunta # 16 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La respuesta a esta pregunta permitirá saber si se tiene conciencia del acto de reparar. 

 

Gráfico 39 – respuesta pregunta # 16 

 

Aquí casi el 50% 

duda en adquirir o 

reparar un artefacto 

mientras que el 

resto se divide 

mitad a mitad entre 

el sí y el no. 
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Gráfico 40 – encuesta pregunta # 17 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Identificar si los encuestados conocen realmente el significado de esta nomenclatura básica en 

temas socio medio ambientales. 

 

Gráfico 41 – respuesta pregunta # 17

 

Un promedio de 60 personas 70% de encuestados conoce la nomenclatura básica del equilibrio 

ambiental. 
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Gráfico 42 – encuesta pregunta # 18 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Parte del equilibrio ambiental consiste en evitar la tala indiscriminada de árboles para fabricar 

papel. 

 

Gráfico 43 – respuesta pregunta # 18 

 

Solo 19 encuestados, 22%, pudo responder de manera correcta. 
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Gráfico 44 – Interpretación resumen respuestas 

 

Un 44% de las preguntas, 08 de un total de 18, muestran la data más relevante en donde un 30.25 

de los encuestados han fallado casi coincidentemente en aquellas formuladas y que se muestran 

en el cuadro líneas arriba. 
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  3.3.6.3   De la encuesta de uso de redes 

 

 

Gráfico 45 – REDES – sobre 

frecuencia en el uso 

 

55 de los encuestados utilizan 

de manera “muy 

frecuentemente” las redes 

sociales contra 23 que le dan 

un uso constante y tan solo 7 

personas mencionan un uso 

“ocasional” 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico 46 – REDES – sobre 

tiempo en redes sociales  

 

27 de los encuestados 

mencionan utilizar las redes en 

un rango de 3 a 4 horas y otras 

20 personas emplean entre 5 a 

6 horas y otros 19 están más de 

6 horas mirando redes. 
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Gráfico 47 – REDES - ¿uso educativo?  

 

22 de los encuestados 

mencionan utilizar siempre 

las redes para fines 

educativos contra 30 

personas que tan solo 

algunas veces dedican al 

estudio el uso de las redes y 

frente a 6 quienes indican 

que pocas veces usan las 

redes para tal efecto. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico 48 – REDES - 

¿para entretenimiento? 

 

40 de los encuestados 

mencionan utilizar siempre 

las redes para 

entretenimiento y 35 

personas que casi siempre 

es el uso de las redes para 

distraerse frente a 2 quienes 

indican que pocas veces 

usan las redes para tal 

efecto.  
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Gráfico 49 – REDES - ¿para negocios? 

 

El dato relevante es 

que 24 de los 

encuestados 

mencionan utilizar 

algunas veces las 

redes para negocio y 

10 nunca usan las 

redes para tal efecto. 
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                1. Introducción  

 

4.1 Presentación de análisis y resultados 

4.1.1. La protección ambiental es un tema que sí interesa al universo con el que se ha 

trabajado esta muestra. 

4.1.2. Antes de la aplicación de la encuesta de conocimientos previos, los participantes 

mostraban un desinterés en temas relacionados con la escasez y desperdicio del agua, el 

desperdicio de comida o la compra indiscriminada de la moda rápida. 

4.1.3. El trabajar con los alumnos para que ellos mismos investiguen y desarrollen temas 

relacionados con la problemática medio ambiental los motiva a descubrir información que 

luego emplearán para realizar su contenido para plataformas digitales. 

4.1.4. Los alumnos demostraron en el proceso de investigación su interés por los temas 

asignados y desarrollaron presentaciones que compartieron en aula, siendo de interés 

común del resto de sus compañeros. 

4.1.5. La metodología del aula invertida favorece a que los alumnos tomen conciencia de 

aspectos básicos y relevantes para la formación en temas socio medio ambientales y que 

los apliquen después en la generación de material digital de interés para colocar en redes. 

4.1.6. El trabajo colaborativo entre diferentes secciones, con la conducción e intercesión 

del docente, permite que se asignen temas a tratar en el formato elegido: revista online 

(ejemplo de esta investigación), dependiendo según el ciclo que están cursando; en los 

formatos elegidos plasman los conocimientos de la carrera adquiridos hasta ese momento. 

 

4.2 Importancia de la investigación 

Lo más importante de esta investigación es destacar que los alumnos(as) de la Escuela, no 

solo en la carrera de Publicidad y Marketing Digital sino en toda la cartera de opciones 

que ofrece la institución, sean formados en valores y sean profesionales con propósito, es 

decir que no solo destaquen como hacedores de contenido comercial, sino que todo su 

accionar este enfrascado en orientar sus conocimientos hacia la mejora de la sociedad y su 

entorno. Este ejercicio sirve de aliciente para que, a futuro, se ejecute un plan conjunto 

entre todas las áreas de la Escuela para que esta iniciativa tome carácter permanente y 

tenga el sello TLS (Toulouse Lautrec) a cara de público interno y externo, a la vez que sea 

material de promoción para el departamento de marketing de la Escuela para compartir 

tanto con su público potencial, público cautivo y ex alumnos de la institución quienes 

ahora laboran a nivel nacional e internacional. 

             4. Conclusiones 
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En relación a cómo lo recogido en el presente master fue de importancia para el desarrollo de 

esta investigación, menciono que el ánimo de esta propuesta está vinculada a la innovación tanto 

del aporte a realizar en la enseñanza de un tema trascendental como es la protección ambiental 

así como el estímulo que se genera en el estudiantado para que se vean inmersos en el problema 

y busquen soluciones eficaces además de crear contenido propio el cual podrá ser presentado en 

una plataforma digital con lo que estarían cerrando el círculo en cuanto a interés de la Escuela 

como propósito educativo para con sus alumnos. 

Debemos considerar que esta investigación se hizo con la finalidad de conocer el interés de los 

estudiantes en cuanto al modelo innovador propuesto y descrito líneas arriba. Como docente 

encargado de la muestra pude verificar, por medio del resultado tanto de la investigación como 

del producto final que es la revista online, que los estudiantes se sintieron a gusto con el encargo 

y sobre todo entusiasmados por la importancia del tema socio – medio ambiental tanto para el 

planeta como para ellos mismos como parte del eco sistema. 

Es así que se comprueba la necesidad de los docentes de estar al día tanto en metodologías 

innovadoras y disruptivas al igual que en el uso de herramientas tecnológicas las cuales en 

conjunto contribuyen a que el proceso de enseñanza tenga un propósito que va más allá del 

mismo hecho del aprendizaje del oficio en la carrera profesional de su elección; esto como 

respuesta a la vertiginosa transformación social que afectará, para bien, las nuevas competencias 

que el egresado deberá demostrar en la actividad laboral. 

En el plano comercial, destaco que esta táctica puesta en práctica con los estudiantes, beneficia 

a la Escuela en cuanto el departamento de marketing y ventas de la Toulouse Lautrec pueden 

promover el material terminado como fiel testimonio de que los alumnos no solo aprenden las 

técnicas relacionadas con el mundo de las comunicaciones y diseño – los grandes mundos 

académicos que encabezan las distintas carreras que ofrece la escuela – sino también se rescata, 

valora y promueve el juicio crítico de sus estudiantes, los cuales desde primer ciclo, participan 

de manera colaborativa en trabajos que dejan huella tanto en ellos mismos como con el público 

que ve y valora su trabajo terminado. 

Finalmente, lo que se quiere demostrar es que en la Escuela tenemos alumnos(as) identificados 

con la carrera que estudian sino que, además, el egresar, sean portavoces de la marca Toulouse 

Lautrec y capaces de promover y difundir valores tanto como personas y como profesionales. 

5. Resultados 
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Figura # 1 – Portada 

7. Referencias (revista online terminada) 
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Figura # 2 – Anuncio publicitario 
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Figura # 3 – Nota editorial 
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Figura # 4 – índice 
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Figura # 5 – Anuncio publicitario 
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Figura # 6 – Artículo agua         
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Figura # 7 – Artículo agua 
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Figura # 8 – Datos curiosos agua         
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Figura # 9 – Notas medio ambiente 
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Figura # 10 – Foto biodiversidad 
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Figura # 11 – Artículo biodiversidad 
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Revista online – Figura # 12 – Estadísticas biodiversidad 
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Figura # 13 – Artículo biol orgánico 
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Figura # 14 – Artículo biol orgánico 
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Figura # 15 – Artículo biol orgánico 
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Figura # 16 – Preparación biol 

 

 



78 
 

Figura # 17 – Preparación biol 

 

 



79 
 

Revista online – Figura # 18 – Uso desperdicios 
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Figura # 19 – Artículo huella ecológica 
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Figura # 20 – Tips huella ecológica  
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Figura # 21 – Tips huella ecológica 
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Figura # 22 – Significado huella ecológica 
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Figura # 23 – Anuncio publicitario 
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Figura # 24 – Artículo Sri Lanka 
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Figura # 25 – Artículo Sri Lanka 
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Figura # 26 – Artículo limpieza océanos 
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Figura # 27 – Artículo plástico oceánico 
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Figura # 28 – Artículo océano  
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Figura # 29 – Datos curiosos 
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Figura # 30 – Horóscopo ecológico 
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Figura # 31 – Horóscopo ecológico 
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Figura # 32 – Artículo bosques amazónicos 
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Figura # 33 – Artículo bosques amazónicos 
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Figura # 34 – Artículo bosques amazónicos 
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Figura # 35 – Artículo bosques amazónicos 
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Figura # 36 – Cómo plantar un árbol        
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Figura # 37 – Artículo medio ambiente 
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Figura # 38 – Problema medio ambiente 
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Figura # 39 – Problema socio ambiente 
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Figura # 40 – Artículo reciclaje 
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Figura # 41 – Artículo alimentación sana 
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Figura # 42 – Artículo alimentación sana 
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Figura # 43 – Artículo alimentación sana 
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Figura # 44 – Tips reciclaje 
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Figura # 45 – Portada entrevista central 
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Figura # 46 – Entrevista central 
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Figura # 47 – Entrevista central 
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Figura # 48 – Entrevista central 
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Revista online – Figura # 49 – Entrevista central      
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Figura # 50 – Tips compostaje 
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Figura # 51 – Anuncio publicitario 
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Figura # 52 – Artículo emergencia climática 

 



114 
 

          

Figura # 53 – Artículo emergencia climática 
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Figura # 54 – Artículo ollas comunes  
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Figura # 55 – Artículo ollas comunes 
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Figura # 56 – Historieta cambio climático 
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Figura # 57 – Portada artículo compost 
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Figura # 58 – Artículo compost 

RESULTADO INVESTIGACIÓN: Revista online – Figura # 59 – Artículo compost 
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Figura # 60 – Explicación compostaje 
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Figura # 61 – Explicación compostaje 
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Figura # 62 – Artículo compostaje 
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Figura # 63 – Artículo compostaje 
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Figura # 64 – Artículo compostaje 
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Figura # 65 – Artículo abono 
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Figura # 66 – Nota ecológica 
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Figura # 67 – Nota ecológica 
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Figura # 68 – Manera de hacer abono 
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Figura # 69 – Manera de hacer abono 
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Figura # 70 – Manera de hacer abono 
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Figura # 71 – Artículo energía solar 
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Figura # 72 – Artículo energía solar 
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Figura # 73 – Artículo energía solar 
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Figura # 74 – Filtrado del agua 
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Figura # 75 – Filtrado del agua 
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Figura # 76 – Tips desarrollo sostenible 
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Figura # 77 – Test desarrollo sostenible 
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Figura # 78 – Test desarrollo sostenible 
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Figura # 79 – Anuncio publicitario 
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Figura # 80 – Anuncio institucional ONG 
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Figura # 81 – Saludo a la diversidad 
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Figura # 82 – Contraportada nuevo año 2022 


